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H]St~)BIAMERCt~ MIRALLES
¯ ~<Ara anem cada dia a passejar
pel passeig de Gracia i comen-
cem a con~.ixer les caras. Són les
mateixes que trobem als coneerts
o al Liceu. Són gent de l’Ensan-
che, bcn vestida i moderña. Tots
els gestos, les miradas, les salu-
tacions, són propis de barcelo-
nins nascuts més enllh de les mu-
ralles. El passeig de Gracia Es el
centre dels qui viuen en bona po-
sitió.» Montserrat Roig a Ramo-
na, adéu (Edicions 62, 1972).
Per Josep Pla, en canvi, els aca-

bats de tants edificis que earacte-
ritzen aquesta via li mereixien
aquesta opinió: ~~EIs templets,
cucurutxus, excresc~ncies assí-
rio-babil6niques, barretines i co-
ladors de caf’e, lleons i matronas,
esparrecs i globus terraquis, les
mil invencions ornamentals que
rematen els terrats de les cases de.
Barcelona són una pura indecen-
cia.>>

El passeig de Gracia, &eta de
l’Eixampled’lldefons Cerda. Si-
gui com sigui, és un gran apara-
dor. Hi ha qui en diu faqana. Una-
mullo s’aventurava: (<En el ?ltag-

nífico Ensanche de Borcélona
hay soberhias fiJchadas-facha-
da, fachada yfochada y luego el

. tifus hace estragos a la ciudad.»
Paro! A casa, de tota la vida, s’ha
parlat de lluentons. Abans, den-
tejuelas>~. El cas és, per6, que ara
se n’h~i de dirpaiUettes, que és el
termefranc~s, i que fa més chic.
El passeig de Gracia enamora¯ I
mare ja. Per la bellesa de les seves
pedres, pels preus del que s’ex-
posa als aparadors.--conj uni Cha-
riel clhssic, de matío tarda, gaire-
b~ 5.000 euros- i, molt especial-
ment per u n tipús de fauna hu ma-
na. Són els que parlen depaillet-
tes. La ten’ninologia és variadís-
sima. I tot i que és molt Ileigjut-
jar, i més a partir de dades exter-
nes, serien aquelles persones
-bornes i dones, i nens- tan i tan

/

El no~ de passeig de

@cialva ser ap[oval el
30 d’o¿tubre de 1931.

S’havia anomenat Pi i
Margah (abril 1931);

Gr~cia! Cami de Jestís...
És a laI dreta de
rEixample, que té

I’o!igen en I’espai del
pla del Barcelon~s que

hi havia fofa muralles,
entre la ciutat i els
poble~ de la rodalia. La

relaci6 entre la ciutat i

els po.bles del pla era
intensa. Del portal de
I Angel, concretament

sortate cam de Gr~nia1
Qu~ pfetenia Ildefons

Cerd~lamb el seu pla,
amb el seu Eixample?

Volia dissenyar una
ciulalligualit~da, basada

en una gran xarxa de

carrers perpendiculars i

travessers. To s ells
unilormes, excepte dues

vies osbiaixades
superposades -la

¯ I
Diagonal i la
Meridiana- i la Gran
Via. la primera pedra

de rEixample de Cerd~
Vres aiposar el 1860.

No s’hi veuen senyores

amb rnirinyac, pero

conserva un aire

pode[6s, En una
cafet~ria franquiciada
tenen el sorprenent
detal de canviar un
cafk e cent s ha
entre’tingut al v~ter i ja

no q,üeda escuma a
i

la
lassa. Esgfaianl.

estudiats, en la roba, el posar, fins
i tot la mirada¯ Fashion victim? 0
bohemian chic? Potscr dominen
el vintage... Quan fa que no han
customitzat una rampoina de
l’hvia? Ah, quanta divulgació
científica queda per fer! El pas-"
seig de Gracia és una gran escola.
Només badocant, es pot saber
qu~ és cool, qu~ és trendy [per a
dubtes: www.urbandictiona-
ry.com]. A I’aparador de Levi’s,
aquests dies s’ha pogut veure un
maniquíd’esquena, alterratot&
pomes, nans de jardí i un gran
mirall. I el següent text: Mhora
tiene el culo más bello de todo el
reino,. El que els deia, glamour
aut~ntic. Com a Bulevard Rosa,
on fins i tot les llaminadures te-
nen un disseny depurar, i els avi-
sos als clients són d’un rosal
-com dir-ho?-, mel.liflu: <<La
llei 28/2005 no permet fumar en
aquest centre, perb no prohibeix
que el mengis a petons la teva pa-
ralla davant de tothom.» Prohibir
prohibir. Gauche divhM A l’en-
trada de Vingon -local de refe-
rencia ineluctable- un r~tol tesa
així: <<Ens agraden els nens. Sis-
plau, ajudeu-los a descobfir la
nostra apassionant botiga aga-
fats de la vostra mk~> A Vinqon:
alcoholfmetre; comprador ma-
nual de mh (com el que fa servir
Ben Affleck en un anunci de la
televisió per comprar quantes
dones li tiren floretes al cap del
dia); c’hmeres Lomo d’un sol ús,
dites Lomolitos; un nino per fer
vudú.

Tornem al passeig. Provi-
nents de les ciu(ats de la rodalia,
q uantes vegades hauran sortit del
tren, a plaqa Catalunya? Quantes
vegades s’hauran citat a la porta
d’EI Corte Inglés?

Sense cap voluntat antropo-
k3gica, es podria dir que el pas-
seig de @’¿cia té una faceta so-
cial, una altra econ6mica -co-
merciai, de consum, i de negocis, L’Eixa mple, i la via arbrada del posseio, del Cinc d’Oros a Pla~;a Catalu nya./QUIM PULG
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~1~, Cine Comedia
i (amb Gran Via)

Casas RocamOra

Casa Pascual Pons /
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CAMINADA? De passei~ se’n
fa poc. Hi ha pressa. :- ,~~ s~l per
fer negoci, pressa per J r les
últimes compres. ~’ ,’s ~ ~er

#"~. i i~#.passar-s’ho bé. ,.,..~ e (e
I’Eixample, tant u~Terer c ~ la
Barcelona primera, C iL t~~t W

¯ 2-4

O.J.D.: 

E.G.M.: 

Fecha: 

Sección: 

Páginas: 

80623

69000

17/03/2006

DOSSIER

2-9

2ARQUITECTURA



. ." .

i immobiliSria-, i una altra de
cultural tirant a artística, o monu-
mental amb reverberacions so-
cials, o amb vetes histbriques.
Vaja, el modernisme, i ahres ma-
nifestacions.que aquest ha tapat.
De fet, al passeig de Gracia hi ha
el segon monument més visitat,
la casa Mila, la Pedrera.

El que potser ha perdut el
passeig és aquell esperit antic de
la burgesia. Dilu~des les classes
socia]s, més que perdre’s, s’ha
transformat: aquell mirar-se i
mostrar-se de la burgesia de prin-
cipi del s.XX. Per aix6 hi ha tan-
tes tñbunes, als edificis del pas-
seig. No solament eren per veure

¯ la gent, sinó perqu6 els vianants
veiessin les mestresses de les ca-
ses, ben empolainades i guarni-
des. El passeig era un centre de
relació ciutadana, amb unes es-
tructures burgeses molt clares.
Ara és, més aviat, un espai de ne-
goci moh clar, i molt an6nim, i
amb molta barre ja. Amb tot, els
pobladors es continuen mos-
trant, mostrant la diferencia en-
tre comprar en una botiga o en
una ~~tra. Esta a punt d’obrir
Gucci. A l’altra banda hi ha H &
M. Dos enfocaments diferents.

Fa una pila d’anys...
El 24 de maig del 1827 va ser
l’obertura oficial del passeig,
sense gaire cerimbnia ni festa.
Les dades que vénen són de Bio-
grafia del Passeig de Grhcia.
(Lluís Pemlanyer, 1994):
~~L’avinguda més llarga, més in-
tensament arbrada i tirada a cor-
dill de la ciutat mesurava 1.550
metres de longitud i malgrat te-
nir-ne només 42 d’amplada sem-
blava molt més gran, per l’efecte
6ptie que produia la immensitat
dels camps oberls que llu’fen a
banda i-banda. L’ordenació dels
cinc carrers en qu~: havia estat di-
vidir el passeig apareixia orga-
nitzada per mil ja de sis rengleres
d’arbres plantades amb una pre-
cisió d’all6 més militar. L’espai
central, amb gairebé el doble
d’amplada que els altres, era re-
servar als vianants.~, Rosers de
tot l’any, 1.918 arbres: acacies,
platans, desmais, freixes, more-
res, ~dbers blancs i negres, xops,
baladres, alguna alzina. Tot es re-
gava diariament. Els platans,
com es pot veure, van triomfar.

Abans que passeig havia es-
tat un camí natural, anomenat ca-
mí de Jesús. Un camí entre Bar-
celona i la vila de Gracia. Fora de

Le Corbusler n eslava e namorat, de Barcelona adm rabie, viva¯ Allres I ha n acusat, fa ¢enturms, de ser ¢0 m tanles altres grans ciutals./0. DURAN

Pere Falqués va dissenyar 31 bancs fanals el 1906. Cal distingir-los
dels bancs porlerre rodons, fruit del neomodernisme./o.o.

i ;

Una empresa d’importació de porcellana txecoslovaca ~s rorigen de
Vino;on. El 1967 s’estrenen en el disseny ¢ontemporani./O.~).

A I’ombra del modernisme, altres edificis oassen ocults, com la joierla
Roca, un bon exemple de racionalisme a Catalunya¯/O.D.
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Cine Comedia, abans Teatre Comedia. Neocl~ssic d’inspiració renaixentista. Monument al Llibre Saltamarti. de Joan Brossa./ORIOL DURAN

¯
Casa Mad~ (núm. 66). Neomedievalista; destaca pels seus arcs. Pot
passar desapercebut, com la casa Melagrida (núm.27)./O.D.

L’edifici Elkano, I’escaltu ra és al primer pis. Allí es va instal.lar, en la
Guerra Civil, el govern d’Euskadi. Ara hi ha la botiga Replay./O.D.

Obelisc accidentat: republic~, leixista, mon~rquic... Se’l coneix com el
Cinc d’Ores (des de dalt, i quan tenia fanals, semblava la cada)¯/o.D.

la muralla, doncs. Havia d’alleu-"
gcrir els barcelonins en]launats,
pcrb no hi passejaven gaire, de
bon comen~ament. Emili Vila-
nova, escriptor costumista de
I’¿poca: ~<Fa uns quants anys lo
passeig de GrScia no era, com
ara, un carrer amb cases luxoses,
ni palaus ni teatres, sin~ un pas-
seig senzillot amb molts arbres i
est~s horitzó a dreta i esquerra,
on entre els camps de blat s’hi ve-
ien escampades pertot arreu ca-
ses de pagSs amb lo paller al cos-
tat, caminals vorejats d’atzava-
res i moreres i, de tant en tant, al-
guna sínia amb l’ase rodant pa-
cientment.~~ La vida es va co-
menqar a animar al passeig qtmn
es van crear jardins i espais de
Ileure. Aixb sí, de dia i durant el
bon temps. Aquesta sería la se-
gona etapa histbrica. La primera
es va iniciar amb I’obertura ofi-
cial. I la tercera es correspondria
als canvis motivats per la cons-
trucció de l’Eixample, que va
confirmar el passeig de Gr~cia la
la dreta de I’ Eixample] com a eix
urbanístic fonamental. Scgona
meitat del XIX.’I fins avui. Quina
ser~ la quana etapa’/

Un cronista contemporani,
periodista i escriptor, Josep M.
Huertas, juntament amb Jaume
Fabre, i en un dels volutas de la
s~rie Tots els barris de Barcelo-
na (1977), dedica una part als
~~dos eixamples~~. Cita Maria
AurSlia Capmany: la dreta de
I’Eixample va ser ~<elegant, am-
pla, senyora, finíssima, ense-
mentada de palauets i de passat-
ges, amb refilets d’occlls, resi-
dSncia de les m6s il.lustres famí-
lies...,~ 1 l’esqucrra wl ser ~,popu-
lar, bullanguera, petitburgesa,
més lenta a cr6ixer, barrejada
amb horts i enrunes...~~ El pas-
seig de Gracia és al centre de la
dreta de I’Eixample. Huertas i
Fabre, altre co~, tot referint-se a
la dreta de I’Eixample, que ano-

tachen no-barrí, tamb6 alerten
-fa trenta anys[- de l’especula-
ció immobili~ia, i del perill que
podien c6rrer les obres moder-
nistes, ~da gran quantitat d’edifi-
cis quecal salvaguardarde les ur-
pes especuladores, patrimoni
que solament pot salvar-se de
l’enderroc no ja amb l’aferriss:~-
da defensa dels estaments sensi-
bles, sin~ amb un Ajuntament
aut~nticament d’emocrhtic i on
els interessos immobiliaris no
trobin llur defensa en regidors i
notaries.,~ Visionaris?
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Modernisme, ara i
sempre
¯ Amb paraules del periodista
Lluís Permanyer, el
modernisme, del qual el passeig
de Gr&cia n’és un exemple
peñecte, va ser el Renaixement
local. ,,Va venir uns quants
segles més tard, per0 ho és. I no
solament per I’arquitectura i
I’estética, sin6 també per les
Condicions socioecon6miques i
de retrobament cultural i de

comen£ament del
catalanisme...,, En el cas del
passeig de Gr,~cia, no treu cap a
res parlar d’nla de la Discérdia:
el somni de Permanyer fóra que
a totes les illes hi hagués I’obra
d’un arquitecte brillant. No és
pas discordant. La disson&ncia
la dóna la mediocritat que fa
ostentacié.

Modernisme. Passions i
detraccions. De tot. Pío Baroja,
el 1902: ,, Yo no quisiera vivir en
una de esas casas que tienen
las puertas parabólicas y los
batcones torcidos y las ventanas
irregulares; me parecería que
me había vuelto loco o que me
encontraba preso de los
ensueños de una digestión
difícil. ,,

La Ruta del Modernisme

(www.rutadelmodernisme.com),
115 punts d’interés. És

organi~.ada per rlnstitut
Municipal del Paisatge Urb& i la
Qualitat de Vida. El Centre del
Modernisme, fins fa uns mesos,
era a fa casa Amatller. Ara,
I~lnstitut Amatlíer té un nou
projecte per als baixos de la
casa: els volen obrir al públic. A
la casa Amatller hi ha, entre
altres aspectes d’interés, una
decoració interior que est& tal
com estava en I’época
modernista. Les parets estan
recobertes de teixit, els mobles
originals els tenen pr&cticament
tots... {-’oficina s’ha traslladat a s
baixos de ía plata Catalunya. El
trasllat va coincidir amb la
presentació d’altres novetats. Un
exemple. L’hospital de Sant Pau
ha cedit un pavelló de I’edifici

antic, al costat de I’entrada.
L’lnstitut del Paisatge Urb& en
gestionar& la restauració per
convertir-lo en un Centre del
Modernisme, amb una sala de
projeccions, una botiga
especialitzada, espai per a
petites exposicions i activitats...
Res d’un simple taulell! /M.M.

La Pedrera de Gaudí. El 2005 va rebre 1.261.462 visitants./o.o.

Filigrana de ferro, i la casa Lleó Morera (nzim. 35), edifici que estrena
Hila de la DiscOrdia. Dom~nech i Montaner (1905)./O.DF.

La Ruta del Modernisme (www.rutadelm odernisme.com). El km 0,
envoltat del paviment hexagonal dissenyat per Antoni GaudL/O.D.

Permanyer, representant del periodista cronista./EFE

,,El passeig s’ha fet una
mica més an6nim,,
¯ Lluís Permanyer, periodista, cronista de Barcelona.
Una de les seves últimes publicacions ~s La Barcelona
Iletja. També hi surt el passeig de Gr&cia. Per exemple,

rencaix maldestre que fan les baranes de p&rquing amb
els banc fanal dissenyats per Pere Falqués. Les Iletjors
del passeig de Gr&cia, per¿h no fan que s’aigualeixi
renamorament. ,,En absolul! És com quan tens un fill
que no ~s tan guapo, te I’estimes igual.,, Com hauria

estat el passeig de Gr&cia si s’hagués apiicat al cent
per cent el que preveia Cerd~? ,,Va proposar que es
fessin cases amb jardí davanter, una mica com a
Madrid, al passeig de la Castellana. I malgrat que s’hi
van fer cases unifamiliars, ningú al va posar al davant,
el jardí. El van posar als costats. L’únic que li va fer cas
va ser en Salamanca, un promotor immobiliari -que
dóna nom al bard de Salamanca de Madrid-, que va fer
cinc casetes amb el jardí al davant i al costat, passat el
Cinc d’Oros [l’obelisc de passeig de Gr~cia amb
Diagonal], a la dreta.,, Hauda estat molt diferent. L’aire
del passeig hauria estat més aristocr&tic. La temptaci6
d’edificar, de fer negoci el van aburgesar. ,,El passeig
s’ha fet una mica més an5nim. A m~s a més, esta
continuament en procés de traasformació, en obres.
Totes aquelles entrades d’aparcament, i tot ali~ que el
fa confús, desballestat, ca~tic... És molt més popular la
rambla Catalunya. I per al vianant és m~s íntima, més
recollida. L’altre secret que té la rambla, que no té el
passeig, és que si et situes en una punta no veus I’altra.
Fa una sinuositat i, per tant, hi ha un cert misteri. El
passeig de Gr&cia el veus tot de cop.,, / M.M.
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Casa AmaUler (Puig i Cadalalch) i, al costat, la Casa Batlló (Gaudi). Juntament amb la casa Lleó Morera formen I’llla de la Discbrdia./O.D.

Casa Amaflier, Sant Jordi i el drac, d’Eusebi Arnau. DiscOrdia? I dio
Permanyei’: ,,Hi ha discbrdia quan es rebaixa la qualitat.~/o.o.

Tribuna apotebsica de la Casa Amatlier. Quant la que no s’hi exhibeix
i’opulbncia burgesa? D’aqui a un temps, se~ visitable./O.D:

No al turisme.de
samarreta imperi
¯ Lluis Bosch, responsable de
rutes i publicacions de I’lnstitut
Municipal del Paisatge Urbe. i la
Qualitat de Vida. Ruta del
Modernisme: la Sagrada Familia
és el monument que té més ~xit.
Seguit del passeig de Gr&cia, en
el qual ocupa el primer IFoc la
Pedrera. ,,Com a casa
modernista, és la més visitada
de totes. I diña que no solament

la més visitada de Barcelona,
sinó tamb(~ del món!-

Preocupa com afectar& Iüs
turístic continuat d’aquests
espais; preocupa quina mena de
turisme els recorre. Si fa uns
anys els turistes feien un volt pel
camp del Bar~:a, ara amplien les
expectatives.

Hi ha turisme de samarreta
imperi. Existeix. ,,Ha passat:
pujar a la Pedrera i trobar-se
algú prenent el sol. O que treu
cerveses de la motxilla.,, Hi ha
gent, per exemple, que ve a la
ciutat expressament per fer un
comiat de solter. ,,Per no tornar
dient que només s’han
emborratxat, fan un parell de
visites culturals. I Gaudf és molt
agrai’t, no es tracta de mirar
quadres. Per¿) fan.la visita amb
la mateixa marxa que duien.,,

Ens meravellem davant del
modernisme, per¿) durant
d~cades i d~.cades ha estar, per
a propis ! estranys, una
excentdcitat. En aquest oblit
voluntad hi ha un component de
moda, diu Bosch: ,,Ara no"
donem gaire importtmcia a
edificis anteriors aT modernisme, ’
que anomenem ec[bctics, i que.
n’hi ha molts, amb esgrafiats
fant¿)stics alguns d’ells. Ara
estem centrats en el
modernisme, per¿) d’aqui a vint
anys, qui sap?,, I I’oblit t(~ un
altre component, ideol¿)gic. ,,A
Rússia hi ha modernisme, i a
Pol¿)nia, i a Hongria... Praga és
una de las grens ciutats
modernistes. Amb la Revolució
russa, el modernisme, que havia
estat rultim ad de moda entre la
burgesia, es converteix en
representaci¿) del capitalisme. Al.
Ilarg del segle XX, el discurs
general de les esquerres ha
inclSs un cert menyspreu pel
rnodernisme. I és cert, és un art
burg¿~s, per¿)també era burgbs
el barroc! Qui t~ diners no es fa
una cabana de fusta.,, / M.M.
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Quant, per un
habitatge de luxe?
¯ A la dreta, I’edifici de Zara, al
nl~mero 16. El van comprar,
segons es va publicar, per 55
milions d’euros. Un r~tol a la
rayana informa que hi ha una
promoció d’habitatges de luxe
-reta a partir de la rehabilitació
de redifici-. Segons dades de
www.idealista.com, es tracta de
50 pisos d’entre 1 i 2 dormitoris.
A padir de 850.000 euros (és 
dir, tirant cap a 142 milions de
les antigues pessetes). I entre
80 i 145 metres quadrats.
Gangues? A prop, per6 a la
rambla Catalunya, un &tic de 75
metres quadrats, de segona ma,
amb dos dormitoris i un bany,
975.000 (tradui’m, traduTm: 162
milions i escaig). Al Paseo de la
Castellana, a Madrid, un pis de
130 metres quadrats, 4
dormitoris, 2 banys, costa

728.000 euros. Caram! I els
iloguers? Pel passeig de Gr:%ia,

1.200 euros, 1.750, 1.990
(aquest últim, és d’una habitació
més vestidor). Quant als Iocals,
explica un comerciant que per
un d’uns 200 metres quadrats es
pot estar pagant entre 25.000 i
37.000 euros. Certament, els
que diuen que el cost del
passeig de Gracia és molt
supedor al seu rendiment no van

errats. Quina marca aut6ctona,
amb desitjos i mostres de
voluntat expansionista, pot
permetre’s aixb? I no padem
dels traspassos.

Segons el butlletí del mercar
High Street Retail.de Barcelona,
que analitza el comportament de
preus, oferta i demanda de

Iocals comercials, el 2005
-dades publicades aquest
febrer-, el passeig de Gracia va
ser la segona pla~:a -després de
la rambla Catalunya-, quant a
tancament d’operacions. La part
alta del passeig de Gracia és la
que interessa més a les
marques del segment de luxe,
tant aut5ctones com
internacionals, de joieria i moda.
,,A la part baixa s’hi han
instal.lat operadors dirigits a un
segment popular, aprofitant així
el flux de vianants del Portal de
I’,~ngel i la pla(;a Catalunya.,,
Portaferdssa, el Portal de I’,¿,ngel
i Pelai, amb un flux enorme de
persones, es converteixen en un
espai d’establiments i:ier a públic
massiu. / M.M.

Inditex (Zara, Pull and Bear, Massimo Dutti, Stradivarius...) és per’tot arreu. Parlen els experts: clienls més jures, i més massificaci6./o,o,

El passeig no té ¢lients de pruximital. És un snmer~ d’ex¢el.lbnoia comercial. El turista si que ~s clianl. Ningú el dur~ a Sants o Sant Andreu,/o.D

/

Boulevard Rosa. Qu~ és millor, la dreta o I’esquerra del passeig? Es van igualant, per6 la dreta (de pujada), 6s bona: hi toca m~s el sol. / O.D,
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Cantería, a la seu de I’ABC, a lpasseig de Gr~cia J ANDREU PUIG

,,El passeig de Gr~cia és
una via de fa~ana i de nom,>
¯ Esteve Canteria és president de I’Agrupament de
Botiguers i Comerciants de Catalunya (www.
abccat.com). El passeig de Gr&cia cada vegada és
més pie de marques estrangeres. ,(És una via de
fagana i ele noto. I per aix6 Burberry, per exemple, i
altres marques, s’hi poden col;locaL No miren el marge
de benefici comercial, sinó que busquen imatge, el que
representa estar al passeig de Gr&cia.,, Fins fa uns
anys, diu, (,el passe}g estava molt deixat,,. ,,Ara ja
podem dir que hi ha continui’tat de comergos. Tot i que
també hi ha serveis, restaurante, bars...,, I, és ciar,
I’atracci6 pel modernisme ajuda, aporta persones, que
es desplacen, i si hi ha calerons~.. Padem dels clients.
Com són? ,Turistes, aut5ctons, amb diners, espor&dics,
fidels... ,,Hi pot haver clients fidels, perb van a comprar
per rebaixes. Si, són clients d’aquf, pero pensa que
tots vivim molt de la faqana. Cada vegada conec
menys persones, homes i dones, que a principi de
temporada vagina una botiga d’aquestes a la qual
creuen que estan fidelitzats.), Altra cosa és que
necessitin una pe~a concreta, d’un fabdcant concret.
Si fa falta aquesta pega la compraran,
independentment de 1es rebaixes. Si és producte de
temporada, per5...,,E190 % de persones, quan ha de
comprar en temporada va a buscar all6 de ’dues
camises per vint euros’,, Molta marca estrangera,

¯ moltes franqu[cies poden abocar a la falta de vadetat.
,,No es tracta de defensar fins a la morl un model
tronar),, pero si de valorar que hi ha un model social
catal&. M.M.

Bulgari. Uos ocells leneo al bec uns aoells de prometatge. Compra el
més barat-parfum?-, i tindr~s bossa de paper ,,de mudar,./O.D.

Hi ha bancs, la seu de la Botsa, i molts r~tols a les porleries en qu@
s’anuncien advocats, capitalbrokers, gent que fa consulting... /O.D.

Al passeig, la part de dalt és la que més interessa als establiments del
segment de luxe: Vuitton, Yves Saint Laurent, Montblanc... /O.D.

El perill de
I’estandardització
¯ Gabriel Jené. ,&,nima de
I’entitat Comertia

(www.comertia.net) i director
gerent de La Mallorquina
(passeig de Gr&cia, 100).

Comertia és rassociació
catalana de rempresa familiar
de comer9. L’objectiu? Crear
sinergies entre empreses de
I’&mbit familiar que les ajudin a
créixer. Els requisits? Entre
altres, fer unes vendes superiors
als 3.000.000 euros; tenir tres
punts de venda, mínim, i una
plantilla mitjana de 25
treballadors. Padem amb Jené
del passeig de Gr&cia. ,,Per a
nosaltres és un punt de venda
clarament estrat~gic, per al
posicionament de marca.,, Més
enll& d’aixd, és important, diu,
que el passeig no s’identifiqui
només amb marques
internacionals, les que es poden
trobar a qua~sevol gran ciutat.
(,Quan convertim I’eix en un eix
estandarditzat, estem perdent la
prdpia identitat, la }dentitat d’un
comer£ diversificar, el qüe ha de
representar una ciutat com
Barcelona. És important que al
costar d’aquestes firmes, que
donen prestigi i capacitat de
projecció internacional, hi hagi
Vin£on, La Mallorquína,
Podium... Negocis que tenen
una clara identitat aut~ctona i
projecció de qualitat.-

¯ D’acord. I com es fa? ,,La
principal barrera són els preus.
La potenciacid es basa a
intentar que les nostres
empreses tinguin els nivells de
I)roducció suficients per fer front
a aquests costos d’implantació.
Les grans firmes s’hi instal.len
perqu~ el que paguen de més
aquí ho estalvien en altres
ubicacions.,,

Rem tocat sostre, quant a
preus? ,,Fa temps que hem
tocat sostre! Pero toquem sostre
i ens en posen un altre a sobre.
Som en un mercat lliure!,, Tot i el
liberalisme, ,,radministraci5
hauña de vetllar perqu¿~ no hi
hagi desequilibris. Hi ha
empreses que poden provocar
efectes inflacionistes. Hauria de
fer un paper de regulador del
mercat, perqu~ no hi hagi
processos que esdevinguin
monopolistes, i no passi que el
mercat estigui repartir en mans
de quatre,,. / M.M.
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